
Checklist para tener una Marca Sólida
Este checklist ayuda a tomar decisiones estratégicas para construir una marca fuerte, profesional y 
reconocida en su comunidad e industria.

Identidad y Posicionamiento
q ¿Mi empresa cuenta con una identidad gráfica profesional (logo, colores, tipografías, estilos definidos)?
q ¿Existe un mensaje claro de marca? (propuesta de valor, propósito, diferenciador)
q ¿Mi marca es consistente en todos los puntos de contacto? (presentaciones, anuncios, redes, documentos, 

uniformes, señalética, vehículos, etc.)

Presencia Digital
q ¿Mi negocio tiene un sitio web actualizado, rápido y funcional?
q ¿Aparecemos en Google y Google Maps con información completa y reseñas?
q ¿Tenemos presencia activa y profesional en redes sociales relevantes para nuestro mercado?
q ¿Existe contenido audiovisual de calidad que proyecte profesionalismo y confianza?

Presencia Física y Material Impreso
q ¿Contamos con material corporativo alineado a la marca? (tarjetas, flyers, brochures, catálogo)
q ¿Tenemos señalética y branding en nuestro espacio físico o planta?
q ¿Uniformes, vehículos, empaques, instalaciones y mobiliario reflejan la identidad de la empresa?

Comunicación y Reputación
q ¿Tenemos un manual o guía de comunicación interna y externa?
q ¿Gestionamos reseñas, testimonios y casos de éxito?
q ¿Hay una estrategia para relacionarse con la comunidad (clientes, proveedores, aliados, cámara 
empresarial)?

Estrategia y Medición
q ¿Contamos con un plan anual de marketing y comunicación?
q ¿Medimos indicadores clave? (generación de leads, alcance digital, reputación, posicionamiento)
q ¿Hay presupuesto anual asignado para marketing y desarrollo de marca?

Resultado
Si marcas menos de 12 checks, la empresa tiene áreas prioritarias para fortalecer su presencia y percepción 
en el mercado.
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